MUNICÍPIO DE SÃO GABRIEL DA PALHA
ESTADO DO ESPÍRITO SANTO

ANEXO II

BRIEFING

 A CIDADE DE SÃO GABRIEL DA PALHA

São Gabriel da Palha é um município brasileiro no estado do Espírito Santo, Região Sudeste do país. Localiza-se na região noroeste capixaba, a 210 km da capital capixaba, Vitória. Ocupa uma área de 434,887 km², sendo que 6 km² estão em perímetro urbano, e sua população foi estimada em 39 085 habitantes em 2021.

A formação do núcleo urbano que deu origem à cidade se deve principalmente ao estabelecimento de imigrantes europeus na primeira metade do século XX. Em vista do crescimento populacional e econômico, a localidade foi reconhecida como distrito de Colatina em 1949, vindo a se emancipar em 1963. Considerável parte do desenvolvimento observado no decorrer desse século se deve ao café, que permanece entre as principais atividades econômicas de São Gabriel da Palha.

O município é um dos principais produtores de café do tipo conilon do Brasil, variedade presente na cidade desde a década de 1970. Além da cafeicultura, figuram entre as atividades econômicas mais importantes a pecuária, a indústria de confecção e a prestação de serviços. Fazendas e cachoeiras na zona rural estão entre os atrativos de São Gabriel da Palha que são destinos de visitantes.
 
A cidade é conhecida como a "Capital Nacional do Café Conilon" em razão da prosperidade que essa variedade do café obteve no município desde a sua implementação, na década de 1970.

CONTEXTUALIZAÇÃO E PRIORIDADES DA GESTÃO MUNICIPAL 

Passados um ano e nove meses de gestão, com um fluxo administrativo já organizado e muitas obras em andamento, a prioridade comunicacional da gestão hoje é fazer com que essas informações cheguem à população como um todo, não apenas a quem está no momento se beneficiando diretamente. 
Seguindo os pilares de mais saúde, educação, infraestrutura e segurança, sempre com transparência e eficiência, apresentar os objetivos e resultados para a população é essencial. Isso não significa que as demais áreas não sejam importantes, e todas elas devem ser trabalhadas e evidenciadas na comunicação, assim como são dentro da administração. 
Assim, o objetivo da gestão é conseguir passar para a população o que tem sido feito com os recursos públicos de São Gabriel da Palha, e que apesar das dificuldades encontradas em qualquer cidade, é possível mostrar os diversos avanços que foram conquistados, abrir diálogo como uma gestão participativa, valorizar os servidores como um todo e a população em sua comunicação visual e agir sempre com rapidez e transparência. 

DESAFIO DA COMUNICAÇÃO 
Ao longo deste um ano e nove meses, já foi desenvolvida uma forte relação entre Instituição > população > imprensa. O desafio é conseguir chegar ao maior número de pessoas, entendendo que a rapidez das redes sociais gera um fluxo enorme de informações de vários tipos e é preciso de diferenciar para conseguir que a mensagem efetivamente chega às pessoas. Além disso, não se pode pautar apenas no digital, mas utilizar também a mídia offline para que todos sejam contemplados, sendo que cada tipo de mídia tem seu formato.

OBJETIVOS ESTRATÉGICOS DA COMUNICAÇÃO INSTITUCIONAL 
O Plano estratégico de comunicação inclui a criação de novos programas e o desenvolvimento de ferramentas e fluxos de trabalho que facilitarão a comunicação com a população. 

· Criar formas eficientes de informar colaboradores, imprensa e população; 
· Difundir a imagem da instituição com base nos pilares da administração pública;  Incentivar integração da comunicação organizacional entre as secretarias municipais; 
· Estabelecer uma linha direta de comunicação com a comunidade; 
· Criar um processo de comunicação institucional transparente e ético; 
· Fortalecer os veículos oficias da prefeitura para que sejam conhecidos por divulgar as informações corretas da PMSGP para facilitar o acesso da população à informação; 
· Promover o debate saudável entre governo, cidadão e instituições 
· Promover o município no Espirito Santo, no Brasil e até fora atraindo assim visitantes e até negócios 

SOBRE A CAMPANHA 

Expostos os objetivos da gestão, o contexto atual, as especificidades da cidade e as possibilidades midiáticas existentes, solicita-se a criação de uma campanha sobre Obras realizadas desde o início de 2022 até o momento. O objetivo é que a população tenha conhecimento dos investimentos nas diversas áreas, da infraestrutura à educação, conseguindo acompanhar o crescimento da cidade no setor público. 
A campanha deve ser criada pensando nos veículos de comunicação existentes, nas possibilidades de mídias offline, redes sociais, dentre outras que possam ser viáveis na cidade. Trata-se de uma campanha institucional, mas que deve ter humanização, sensibilidade, alegria e a cara São Gabriel da Palha. 

Pedimos que a campanha seja justificada, explicando todo o mote, idealização, explicação de o motivo de escolha de cada mídia e previsão de alcance de cada uma e do geral. Não se pode esquecer que temos também as comunidades rurais que precisam também receber essas informações, além de servidores e imprensa. 

a) Marca da Prefeitura 

Utilizar o brasão oficial

b) Área de divulgação :A campanha deve ser divulgada em toda a cidade, incluindo a zona rural. 

c) Peças da campanha 

A agência deverá fazer um mínimo de 5 e um máximo de 10 peças, que devem ser veiculadas nos diferentes veículos e mídias.
. 
d) Verba para campanha 

Para fazer esta campanha, deve ser simulado que disporíamos de um valor de R$ 50,000,00 (cinquenta mil reais) para cobrir todos os custos existentes para um período de 30 dias de campanha. 

